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GOKCE UYSAL KURER
Banvit BRF Pazarlama ve

Kurumsal iletisim
Direktoru

57 yil 6nce sofralarimiza giren beyaz et markas:
Banvit BRF, bugin geldigi noktada tuketicinin
beklentilerine nasil kulak verdigini, surdurdlebilirligi
nasil bir sirket kdltirine dénustirdugund ve gevre
dostu adimlarini ortaya koyuyor. Markanin yenilikgi
uygulamalanni, gida guvenligi, surdurdlebilir Gre-
tim ve gevre bilinci alanindaki ¢alismalarini Banvit
BRF Pazarlama ve Kurumsal lletisim Direktoru
Gokge Uysal Kurer anlatti

i Banvit uzun siredir evlerin beyaz et markasi

: olarak biliniyor. Marka kimliginizin zaman igin-
: deki donisiminden bahseder misiniz? Hedef

: kitlenizle daha gug¢lu bag kurabilmek i¢in hangi
i pazarlama stratejilerini benimsediniz?

Banvit markamizla tuketicilerin zihninde guveni-
lir, kaliteli ve lezzetli bir beyaz et markasi olarak
konumlaniyoruz. Marka kimligimiz, 57 yillik tecru-
bemizle olusturdugumuz koklu guveni, yenilik¢i
lezzetler ve pratiklikle birlestiren bir donustmden
gecti. Bu yeni kimligi, tuketici odakh Grun gelistir-
me stratejileri, duygusal oykuler ve dijital etkilesim-
le destekleyerek hedef kitlemizle aramizdaki bagi
daha da guclendirdik.

Pazarlama ve iletisim stratejilerimizin merkezine
drunlerimizin yani sira, markamizin tasidigi amaci
da koyduk. Cunkl ginumuzde tuketiciler neyi
tukettiklerine oldugu kadar, neden tukettiklerine
ve markanin neyi temsil ettigine de 6nem veriyor.
Biz de sofralarda paylagsmanin, bir arada olmanin
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ve sevgiyle hazirlanan yemeklerin yarattig: degeri
anlatmayi sectik. Reklam ve iceriklerimizi bu duy-
gusal baglarn sahiplenerek olusturduk.

Geleneksel medya kanallarinin yani sira, hedef
kitlemizin aktif oldugu dijital platformlarda da
varlik gosteriyor, sosyal medya uzerinden cift yonlu
bir iletisim kuruyoruz. Sorulari yanithyor, tarifler
paylasiyor, geri bildirimleri titizlikle degerlendiriyo-
ruz. Amacimiz; anlam tasiyan, insanlarin hayatina
dokunan bir marka olmak...

Pazarlama ekibi olarak ayrica pazari anlamak,
egilimleri gormek ve tuketici icgorulerini topla-
yarak bunlari AR-GE'ye aktarma sorumlulugunu
da Ustleniyoruz. Yaptigimiz arastirmalarla, dinya
trendlerini yakindan takip ederek ve global sirke-
timiz BRF'nin deneyimlerinden de yararlanarak
pazardaki lezzetli ve pratik cozumlere yonelik talebi
yeni urunlerle karsiliyoruz. Boylece tuketicilerimi-
zin hayatini kolaylastirirken, onlarin beklentilerine
uygun, dogru ¢ozumler Gretmeyi de basariyoruz.
Bu calismalanimizin sonucunda Banvit olarak bir
kez daha Tuarkiye'nin en ¢ok tercih edilen tavuk eti

markasi* olmaktan mutluluk ve gurur duyuyoruz.

; y

i hizla degistigine tanik oluyoruz. Banvit, bu degi-
i sen beklenti ve ihtiyaglara nasil uyum sagliyor?
: Bu surecte 6ne cikan yenilik¢i uygulamalariniz

‘ neler oluyor?

* IPSOS Marka Saghgr Arastirmasi 2025 - %47 oranla
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“Ginimuzde tiketiciler neyi
tiikettiklerine oldugu kadar, neden
tilkettiklerine ve markanin neyi
temsil ettigine de 6nem veriyor."

Degdisen yasam kosullari, tuketicilerin gidaya olan
yaklasimlarini ve beklentilerini de sekillendiriyor.
Artik daha cok sorgulayan ve duyarli yaklasan bir
tuketici profili soz konusu. Bu noktada guven mar-
kasi kavraminin daha fazla one ¢iktigini goruyoruz.
Tabii ki bu markalarin da lezzetli, pratik ve gonul
rahathdiyla tuketilen Grunleri her zaman tercih
nedeni oluyor. Biz de donusum yolundaki tum
adimlarimizi temel degerlerimizi koruyarak, degi-
sen tuketici ihtiyaglarina, beklentilerine ve modern
yasam tarzlarina ayak uydurarak atiyoruz.

Butun ve parca tavuk eti arunlerimiz, soslu urunler
grubumuz, taketilmeye hazir kaplamali veya kapla-
masiz pratik Urunlerimiz, sarkuteri kategorisindeki
alternatiflerimiz, taze veya donuk Urun secenekle-
rimizle tuketicilerimizin bizden bekledigi cesitliligi
kapsamaya 6zen gosteriyoruz. Buna ilave olarak
yeniledigimiz ambalaj tasarimlarimizdan, iletisim
dilimize uzanan bir yelpazede geleneksel oldugu
kadar modern mutfaklar ve aktif yasam tarzinin da
dinamik bir parcasi olarak konumlaniyoruz.

i surdirilebilirlik, gida sektdriinde her gecen giin

i daha fazla 6nem kazaniyor. Banvit'in cevresel ve

i sosyal sorumluluk alaninda benimsedigi stirda-

: rulebilirlik stratejilerinden bahseder misiniz?

Surdurulebilirlik yaklasimini once bireysel olarak
benimsemeli, adimlarnimizi hayatimiza katmali ve
sonra disari tasimaliyiz; yasadigimiz eve, cevreye
ve is hayatimiza... Banvit BRF olarak bu degerlere
gercekten sahip ve sag duyulu bir sirket olarak one
cikiyoruz.
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Suardarulebilirlikle ilgili globalden aldigimiz ve
Turkiye operasyonu olarak da siki sikiya benimsedi-
gimiz 17 surdurulebilirlik ilkemiz cercevesinde iler-
liyoruz. Bahsettigim bu ilkeler Birlesmis Milletlerin
Suardarulebilir Kalkinma Hedeflerine paralel olarak
belirlenen basliklardan olusuyor; Taahhutlerimizle
dunyamizi korumak ve toplumlarin gelismesi gibi
farkli alanlan kapsiyoruz. Bahsettigim bu alanlar
icin belirledigimiz somut hedefleri de yil icindeki
degerlendirme periyotlarinda kontrol ediyor, hedef-
lerimize ne kadar ulastigimizi gozden gegiriyor ve
iyilestirme noktalarini belirleyerek uygulamalarimi-
z1 gelistiriyoruz.

ida glvenligi ve gcevre dostu Uretim konusunda
angi somut adimlari attiniz? Ozellikle ambalaj-

lama ve atik yonetimi gibi konularda surdiru-
: lebilir uygulamalariniz hakkinda bilgi verebilir
* misiniz?

Biliyoruz ki bir markayi guglu ve zamansiz kilan
sadece urunleri degil ayni zamanda sahiplendigi
degerlerdir. Biz surdarulebilirligi is modelimizin
odagina yerlestirmis bir markayiz. Tum Uretim
tesislerimizde sifir gida kaybi felsefesi ile calisiyor
ve sUreclerimizde gida israfinin olusmasini engel-
liyoruz. Organik uretim atiklarimizi da pet yemi
sanayisinde kullanilmak tzere ham madde olarak
veriyoruz. Duzenli olarak calistigimiz barinaklara da
gida yardimi yapiyoruz.

Surdurulebilirlik hedeflerimiz cercevesinde geri
donusturulebilir malzemeden uretilen ambalajlan

kullanim oranimiz 2025 yilinin 2. yarisinda yuzde
92,4 olarak gerceklesti.
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“Surduriilebilirlik hedeflerimiz
cercevesinde geri dondstiriilebilir
malzemeden liretilen ambalajlari
kullanim oranimiz 2025 yilinin
2.yansinda yiizde 92,4 olarak
gerceklesti.”

Ambalaj malzemelerimizin ylizde 100'4nun geri
donusturilebilir, tekrar kullanilabilir veya biyolojik
olarak dogada parcalanabilir olmasi hedefine ulas-
mak icin ¢alismalarimizi surduruyoruz.

Ayrica 2024 yilinda, Turkiye genelindeki uretim
tesislerimizde kullandigimiz 68.866 MWh (me-
gawatt-saat) elektrik enerjisini, I-REC sertifikasi
kapsaminda yenilenebilir kaynaklardan tukettik. Bu
kaynak garanti sertifikasi sayesinde, bize saglanan
hidroelektrik ve gunes enerjisiyle uretilen elektrik
enerjisinin izlenebilirligine de sahibiz.
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Bu hedefle, Akilli Cocuk Sofrasi projemizin bir
uzantisi olan Surdurulebilir Gida Merkezimizi 2025
yilinin baslarinda KidZania Istanbul'da acarak
cocuklarla bulusturduk. Bu deneyim merkezinde
cocuklar hem egleniyor hem de gida israfi hakkin-
da bilgiler edinerek sorumlu tuketim bilinci gelis-
tiriyorlar. Bu bilincin erken yasta kazandirilmasinin
uzun vadede gida tasarrufuna ve kaynaklarin daha
verimli kullanilabilmesine olumlu katkilar saglaya-
cagina yurekten inaniyoruz.

2025 yilini nasil degerlendirdiniz? Banvit olarak

: bu y1l hangi bashklariniz 6ne cikti, zorluklariniz

Bu calismalarimizin yani sira sifir atik, atik yonetimi
ve dogru atik ayrisimi konularinda Bandirma, izmir
ve Elazig'daki tesislerindeki calisanlarimiza yonelik
cevre egitimleri de gergeklestiriyoruz. Egitimler,
cevre kirliligi, atik yonetimi, yasal yukumlulukler ve
iklim degisikligi gibi genis bir yelpazeyi kapsiyor.

i Tuketicilerin bilinglenmesi igin ylrattaginaz

: birgok kampanya var. Bunlardan biri de yillar

once baslattiginiz Akillh Cocuk Sofrasi projesiydi.

: Bu projenin bugin geldigi noktadan bahseder

: misiniz? Gida israfini azaltmaya yoénelik yeni

i caligmalarinizi paylasabilir misiniz?

Surduralebilirlik bizim icin yalnizca Gretim sureg-
lerimizde attigimiz adimlardan ibaret degil. Asil
farkin, bu bilincin yeni nesil tarafindan bir yasam
tarzi olarak benimsenmesi ile olusacagina inani-
yoruz. Akilli Cocuk Sofrasi projemiz de bu bakis
acimizin en guzel ve en somut o6rneklerinden birini
olusturuyor.

2008 yilinda beri devam eden projemizin son
donem calismalarinda surdurulebilirlik konusuna
odaklandik ve cocuklarda bu farkindaligin erken
yaslarda olusmasina katki saglamayi amacladik.
Pek cok konuda oldugu gibi gida israfinda da
onemli bir egitim ac¢ig1 mevcut. Dolayisiyla yap-
tigimiz calismalarla gida israfinin azaltilmasini
saglayacak bir neslin olusmasi adina sorumlu gida
tuketimi bilincini yayginlastirmayi istiyoruz.

i neler oldu? 2026 yili icin belirlediginiz éncelikli
: hedefler ve stratejik planlarinizi da paylasabilir
* misiniz?

2025 vili, kuresel ve yerel ekonomide firsatlarla
birlikte zorluklari da barindiran bir yil oldu. Ancak
Banvit BRF olarak, saglam temellerimiz ve strate-
jik onceliklerimiz sayesinde bu dénemi basariyla
yonettik. Tuketici guveni, i¢ talep dinamikleri ve
ihracat alanindaki gelismeler de sektorumuz icin
itici guc olmaya devam etti.

2026'da ise surdurulebilirlik taahhutlerimizi guglen-
dirmeye devam etmeyi istiyoruz. Buyuk aksilikler
olmadidi surece cevresel ayak izimizi azaltmak igin
atik suyun geri donusuma, enerji, atik yonetimi,
agaclandirma ve gida israfini 6nlemeye yonelik
tum projelerimizde de hiz kesmeden yol almay:
planliyoruz.

“Tim Uretim tesislerimizde sifir gida kaybi

felsefesi ile calisiyor ve sireclerimizde gida
israfinin olusmasini engelliyoruz.”

Ayrica degisen trendler dogrultusunda pratik Grun
grubumuzla ilgili calismalarimiza daha da odaklan-
may! istiyoruz. Elbette tuketici ve musterilerimizin
beklentilerini karsilamak icin calisirken, katma
deger saglayabilecegimiz projelere de yogunlasip,
daha iyiye ulasmak i¢in daha fazla performans ser-
gilemeyi hedefliyoruz.
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