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'l Banvit BRF, 56 Yi1lin
Uzmanlg Ile Horeca’ya
Ozel Uriinler Sunuyor

1968 yilindan bu yana faaliyetlerini Rdéportajimiza baslamadan once
stirdiiren Banvit, Tirkiye'nin ilk ambalaj- sizi kisaca taniyabilir miyiz?
I taze pilig etini tiiketicilere sunan marka istanbul Teknik Universitesi'ndeki
olmasiyla 6n plana cikayor. Bugiin binler- mithendislik egitimimi tamamladiktan
ce calisan ile dnct tiretim anlayisi ve ka- sonra cesitli sektdrlerde birkac kisa is tec-
lite odakh yaklasimu ile gelecege saglam riibesinin ardindan, 1992 yilinda Banvit'e,
adimlarla ilerliyor. 2017 yihinda diinyanin sirketin Tekirdag subesinde Miidiir Yar-
onde gelen gida sirketlerinden biri olan dimais olarak basladim. ilerleyen dénem-
BRF ile giiclenen Banvit, bugiin hem lerde sirketin Ankara, izmir, Kayseri ve [s-
son tiiketiciye hem de Ev Disi Tiiketim tanbul gibi farkh sehirlerdeki subelerinde
sektoriine ozel {irtinler sunmaya devam Sube Miidiirltigii yaptiktan sonra Satis Di-
ediyor. Banvit BRF'nin Ev Dis1 Tiketim ve rektori, Satis ve Pazarl Direktori gibi
Horeca sektoriine hitap eden iiriinlerini farkh pozisyonlarda gorev aldim. 2017 y1-
ve markann gelecek hedeflerini, Banvit Iindan bu yana Banvit'teki ¢calismalarnm
BRFde CCO pozisyonunda bulunan Ner- CCO pozisyonunda siirdiiriiyorum.
din Alp ile konus Tiim Horeca Mai- devam sayfa 7

= ling Gazete okuyucularina keyifli oku- o~ o
Nerdin Alp malar diliyoruz. | Banvit l ‘ be
CCO ¢
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Banvit BRF, 56 Yilin Uzmanhg: ile
Horeca’va Ozel Urunler Sunuyor

Nerdin Al

Banvit olarak faaliyetlerimize 1968
yiinda basladik. Ulkemizde ambalaj-
lanmis taze tavuk etini tiiketicilere
sunan ilk marka olduk. Sektoriimiizde
de pek cok ilk uygulamay: hayata ge-
Girdik.

2001 yiinda, sarkiiteri grubu ve
ileri islenmis hazir irtinlerimizi tret-
tigimiz ileri islem Tesisleri’mizi hayata
gecirdik ve {iriin yelpazemizi gelistir-
dik. 2017 yilinda BRF'in biinyesine ka-
tilmamuzla birlikte yakaladigimiz ivme
ile daha giiclii adimlarla yolumuza de-
vam ediyoruz.

Uriinlerimizle yurdumuzun dort
bir yamina oldugu gibi yurt disindaki
miisterilerimize de hizmet veriyoruz.
Giicli dagiim agumizla trtinlerimizi
en kisa siirede miisterilerimize ulast-
nyoruz. Pazardaki talep ve dinamikleri
yakindan takip ediyoruz. Sirket olarak
gecmisimizden ve 56 yilhk deneyimi-
mizden de giic alarak sadece son tiike-
ticilerimize degil, Horeca kanalindaki
miisterilerimize de hizmet veriyoruz.
Kuruldugumuz giinden bugiine,
ilke edindigimiz yenilikci anlayis
ve giivene dayalh c¢ahsma kaltird
Banviti, sektoriinde Tiirkiye'nin en

cok tercih edilen markasi konumuna
tasidr. Her yil IPSOS ile yaptigimiz Mar-
ka Sagh@ Arastirmamizin 2023 sonug-
lanna gore %51 oranla Tirkiye’nin en
cok tercih edilen tavuk eti markasiyiz.
Ayrica IPSOS Hane Tiiketim Paneli 2023
verilerine gore de %70 oranla et {iriinle-
ri kategorisinde en fazla haneye ulasan
firma konumundayiz.

Banvit BRF olarak degisen tiike-
tici trendlerine ve pazardaki degi-
simlere nasil cevap veriyorsunuz?
Bu gelismeler stratejilerinizi nasil
etkiliyor?

Toplumlann giindeminde artik
saghkl beslenme, stirdiiriilebilirlik ve
markaya duyulan giiven gibi konular
daha fazla 6ne qlayor. Ozellikle son
yillarda yasadigimiz gelismelerin de
etkisi ile gida sektorii 6zelinde “Giliven
Markas1” kavraminin 6ne qiktugin goz-
lemliyoruz.

Aynca saghkh beslenme ve aktif
yasam trendinin ise tiim diinyada ol-
dugu gibi iilkemizde de tiim kesimlere
yayilarak genisledigini soyleyebiliriz.
Geng ve cahsan nifusu yogun olan
iilkemizde “zaman” kavram giderek
daha degerli bir hale geliyor. Dolayisiy-
la pratik oldugu kadar lezzetli, hazir-
lanmas! ve erisimi kolay tirtinlere olan
talep de giin gectikce artiyor.

Gerek kendi yaptrdigimiz aragtir-
malar gerekse kamuoyuna agiklanmis
bagimsiz arashrma sonuglan, aym

biitiin ve parca pilicin yani sira kapla-
mal {iriinlerimiz ve soslu tiriinlerimiz
mevcut. Hazir (irtinler kategorimizde
tavuk doner, kofte, kebap, schnitzel,
nuget ve burger gibi iiriinlerimizin
yan sira sarkiiteri grubumuzda sucuk,
salam, sosis seceneklerimiz bulunuyor.

Son tiiketicilerimiz icin gercekles-
tirdigimiz tiretimimiz ve sundugumuz
riinlerin yaninda, adeta bir terzi usta-
hyla Horeca sektorti icin tirettigimiz
ozel tirlinler ve sundugumuz hizmetle-
rin de Banvit'in, sektorde geride birak-
g1 56 yillik uzmanhginin bir gosterge-
si oldugunu soyleyebiliriz.

HMG Roportaj

Miisterilerimizin talep ve ihtiyac-
lan dogrultusunda o6zel olarak hazir-
ladigimuz tirtinlerde; standart pisirme
siiresi, standart porsiyon biiyiikligii,
standart lezzet ve kalite unsurlan ile
Banvit'in oldukca esnek ve kalibre tire-
tim kabiliyeti, gida tiretimi alanindaki
uzmanhgmn dogal bir sonucudur.

Banvit BRF olarak yurt icinde
cok genis bir sube/bayi ve dagntim
agmmzin oldugunu biliyoruz. HM
Gazete okuyuculan icin Horeca
miisterilerinize ulasmada nasil bir
yontem izlediginizi anlatabilir mi-
siniz?

Her zaman belirttigim gibi biz
miisterilerimizin sesine kulak veriyo-
ruz. Satis ekibi olarak daima sahadayiz.
Gida sektoriindeki trendler, ihtiyac-
lar ve talepler hizla degisiyor. Bu hiza
adapte olabilmek oldukca ©nemli.
Ozellikle miisterilerimize gerceklestir-
digimiz ziyaretlerle veya diger iletisim
kanallanindan aldiqimiz  donislerle
calismalanimiza yoén veriyoruz. Bu

o iyl
edilebilmesi cok énemli. Bununla da
Kalmayip, bu standard: da daima koru-
yabilmeniz yani siirekli hale getirebil-

Banvit BRF olarak, bagh bulundu-
gumuz global sirketimizin hedefleri
dogrultusunda ihracat stratejimizdeki
onceligimizi MENA bolgesi olarak be-

Sirket olarak elbette birincil &n-
diiriilebilirligi. Bu nedenle pazardaki
konumumuzu giiclendirmek icin ca-
hsmalanmiza araliksiz olarak devam
ediyoruz. Diger yandan bir diger 6n-
celikli hedefimiz ise siirdiiriilebilirlik
alamindaki calismalanmiza da arahiksiz
olarak devam etmek. Ozellikle su ve
enerji gibi konularda tasarruf uygula-
malar, iriin inovasyonu, canh faali-

lirledik. Burada da oldukca basanh bir
sekilde cahsmalanmz siirdiiriiyoruz.
Oncelikli hedefimiz, ihracat pazarimizi
yakin ve etkin oldugumuz bu cograf-
yada bilyiitmek.

Bizim en biiyiik ihracat pazanmz
Irak. Bununla beraber ayrica Arap Yar-
madasi'ndaki Birlesik Arap Emirlikleri,
Kuveyt, Katar, Umman ve Yemen ile
iran da ulagh@imiz diger hedef pazar-
larimiz. Asya ilkeleri, Tiirk Cumhuri-
yetler ve Balkan iilkeleri de yine ulas-
ugumz diger pazarlar. Ayrica Afrika
pazarinda da Libya basta olmak iizere
ihracatimiz halen devam ediyor.

2022 yihnda ulashdimiz 115,6 mil-
yon ABD dolan ihracat geliri ile istan-
bul Su Uriinleri ve Hayvansal Mamul-
ler ihracatcilan Birligi tarafindan 2023
yil sonunda diizenlenen “Basarh ih-
racatcilar Odiil Toreni”nde Su Uriinleri
ve Hayvansal Mamuller, Beyaz Et ve Et
Uriinleri kategorilerinde olmak iizere
3 ddiil birden aldik. Gectigimiz yillarda
oldugu gibi ihracat alanindaki hedef-

yetler ve yem tiretim siireci, sifir abk
uygulamalan, Banvit BRF Ormani ve
egitim projeleri devam eden ¢ahsma-
lar arasinda yer aliyor.

Bu alanlardaki projenin yani sira
agaclandirma cahsmalan da bizim
icin ayn bir éneme sahip. “Banvit BRF
Ormanlan” projemizle 3 yilda tilkemi-
zin 4 farkl noktasinda 50 bin fidam
toprakla bulusturmamn mutlulugunu
yasiyoruz. Oniimiizdeki dénemde de
“Banvit BRF Ormanlan” projemizi tilke-
mizin farkh bélgelerinde de hayata ge-
cirmek iizere calistyoruz. Bu calismala-
nmizda daha iyiye ulasma arayisimizi
her zaman 6nde tutacagiz. Kurumsal
kltiirimiize yon veren “Yahnhk, Ve-
rimlilik ve Ceviklik” yaklasimimiz ise
bahsettigim tiim bu odak noktalarmi-
za 151k tutmay siirdiirecek.

www.banvit.com

Banvit) | @brf



