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Sirdiriilebilirlik calismalarini paylasti

Banvit BRF, Sustainable Brands Tiirkiye tarafindan Manda-

rin Oriental Bosphorus'da diizenlenen SB Brand-Led Culture
Change [Marka Liderliginde Kultirel Doniisim) Konferansi'nda
yer aldi. Etkinlige sponsor olan sirketin CEO’su Tolga Giinddz,
“Bireylerin Davranis Dedisimi icin Marka Etkisi ve Dénusiim
Liderligi” oturumunda, Banvit BRF'in bu cercevedeki deneyimle-
rini katiimacilarla paylasti. Banvit BRF'in markalara strdirile-
bilirlik konusunda onemli gorevler distigine inandifini belirten
Gindlz, markalarin bir yandan tiiketici beklentilerini karsilarken
diger yandan toplumsal fayda yaratma roliini géndlld olarak
istlenmelerini tnemsediklerini belirtti. Bireylerin, dolayisiy-

la toplumun daha surdirilebilir bir yasam benimsemesi icin
markalarin da kendi i¢inde déniisim projelerini benimsemis

ve i¢sellestirmis olmasi gerektigini ifade eden Giindlz sunlar
soyledi; "Surdirilebilirlik” basligi hem global sirketimiz BRF'in
hem de Banvit olarak glindemimizin en Gst siralarinda yer aliyor.
Bu baslig 6nemsiyoruz clinkl dinyamizin sinirli kaynaklarini
artik cok daha verimli bir sekilde kullanmamizi gerektiren bir
noktada oldugumuzun bilincindeyiz. Strdurilebilirlik konusunu
icsellestirmis bir marka olarak, cevre projelerimizle hem dogru
bir rol model olmaya calisiyor hem de donlsimii saglamak icin
toplumsal bir fayda sagliyoruz.”
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