TuReticilerin
mutfagi
yeniden Resfi

Stratejilerini tiiketici egilimlerine iligkin
yaptigi arastirmalarla destekleyen,
kategorisinin en ¢ok tercih edilen markasi*
Banvit, Ipsos Tiirkiye ile yaptigi yeni

arastirmanin sonuglarini paylasti.
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Giirleroglu calismalarinda

lider marka olmanin ver-

digi sorumlulukla hareket
ettiklerini belirterek; “Kategorimizive
tiiketicilerimizin ihtiyaclarini daha iyi
anlamaya calisiyoruz. Ulastigimiz ve-
rileri sadece pazarlama stratejilerimiz
icin degil, pazara yeni inovasyonlar
sunarak kategorimizin gelisimine de
katka saglayacak sekilde degerlendiri-
yoruz” dedi.

Tavuk etinin sevilerek tiiketilen

gidalardan biri oldugunu bili-

yoruz. Arastirmalar size daha
farkl neler séyliiyor?

Glinii-

miizde her sey cok hizli degisiyor. Bu

noktada arastirmalar yeni bilgileri kes-
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“Yilda ortalama 12
Rez mangal yapan
tuReticilerin ana
motivasyonlari
sosyallesmeR

ve guzel vaRit
gecirmeR.”

fetmemize, anlamamaza ve firsatlar
gérmemize olanak taniyor. Son kam-
panyamiz “Banvit’se Tamam!”da oldu-
gu gibi “deger verme, 6zen gosterme”
kavramlari, bir annenin hastalanan
cocuguna yaptig1 tavuk suyu corba ile
nasil hayat bulduguna isaret edebili-
yor. Dolayisiyla caligmalarimiz1 elde
ettigimiz yeni verilerle sekillendiriyor
ve basarili sonuclara ulasiyoruz.

Son ¢alismanizda tavuk eti tii-
ketimiyle ilgili hangi sonuclar
6ne cikiyor?

Son bes yillik hane paneli verile-
rine gore yiizde 96’ya varan yiiksek
penetrasyona sahip geleneksel tavuk
trtinlerinin yaninda, 6zellikle pisiril-
meye hazir tiriinler ve tavuk sarkiiteri
iriinlerinin tilketiminde hizli bir artig
g6ze carpiyor. Artan iriin cesitliligi,
pandemi siirecinde saglikli beslenme
trendinin etkisi ile tiiketicilerin mut-
fagi yeniden kesfinin birlesmesinin bu
kategorideki artisa etki ettigini soyle-
yebiliriz.

Tavuk eti tirtinleri gida tiiketimi-
mizin her aminda, ana ve ara 6giinlerde
varhiginm gosteriyor. Yemek aliskanlik-
larimizda ise bir degisim var. Beyaz et
tiiketen aileler giinde 3-4 68iin yerine
artik 2,5 6glin yiyorlar. Bunun yiizde
80 gibi biiyiik bir cogunlugunu da ana
oglinler olusturuyor.

Karsinizda nasil bir tiiketici pro-
fili var?

Son yillarda evde daha fazla za-
man geciren ve yemek yapan bir tii-
ketici profili var. Yemek tercihlerinde
lezzetli ve pratik ¢6ziim arayisindalar.
Mutfakta gecirdikleri siireyi azaltmaya
calisirken, lezzetten de taviz vermek is-
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“YemeR
aliskanliRlarinda
bir degisim goze
carpiyor. Beyaz
et tiReten aileler
gliinde 3-4 68ln
yerine artiR 2,5
odun yiyorlar.”

temiyorlar. Geng profildeki tiiketiciler
mutfakta hem diinya trendlerini ya-
kindan takip etmek hem de en lezzetli
secenekleri, en pratik sekilde hazirla-
may1 hedefliyor. Biitiin bu egilimlere
baktigimizda beklentileri yiiksek bir
tiiketici profiliyle karsi karsiya oldugu-
muzu goriiyoruz.

Bu degisimler, inovasyon ve
tiretim ¢calismalariniza nasil
etki ediyor?

Yatirimlarimiz ve gelistirdigimiz
inovatif {irtinlerde 6zellikle bu kitle-
nin beklentilerini karsilamaya y6nel-
dik. Son iki y1lda 23 yeni iiriinti pazara
sunduk. Gurme sosis tirtinlerimizle
pilic sosis kategorisine ¢ok daha farkli
ve inovatif bir bakis acis1 getirdik. Lez-

zet serisi irlinlerimizin relansmaniyla
diinya mutfaklarina ait lezzetleri de
iceren pisirilmeye hazir soslu iiriin-
ler grubumuzu yeniledik. Hazir {iriin,
atistirmalik kategorisinde yeni tiriinler
cikardik.

2023’te inovasyonlarimiza ara ver-
meden devam edecegiz. 46 milyon do-
lar tutarindaki yatirimimizin tamam-
lanmasiyla hazir {iriin gruplarimiz:
inovasyonla destekleyerek zenginles-
tirmeyi istiyoruz.

SidarBey, arastirma sonuglari-
na gore farkh tiiketici profilleri
s6z konusu. Bu noktada tavuk
eti lirlinlerindeki tercihler nasil
sekilleniyor?

Biz arastirmamizda
kanatlibeyaz etiiriinlerini kullanan tii-
keticileri gruplarken temel olarak beg
farkl amac tespit ettik. Kolay secimler
arayan ve planlama yapmadan pratik,
efor harcanmayan tiriinleri amacla-
yan tiiketiciler daha ¢ok salam, sucuk,
sosis gibi sarkiiteri tirtinleri ve kaplan-
mis tavuk {irlinlerini tercih ediyor. Bir
diger amac ise mutlu sofralarla aile ve
sevdikleriyle mutlu olmak; bu amacla
hareket edenler tavuk kanat, tavuk kof-
te/kebap, tavuk baget gibi beyaz ette
ailenin favorisi iirtinleri seciyor. Daha
garantici, risksiz, klasik bir secim olsun
diyenlerdeyse biitiin tavuk, gogiis, bii-
tiin but gibi tavuk parca iiriinleri 6ne
cikiyor. Ayrica artan cesitlilikle birlik-
te gurme deneyim yaratmak ya da sev-
diklerinden takdir toplamak amaciyla
tavuk eti iiriinlerine yonelen gruplar
oldugunu da goriiyoruz.

Farkliamag ve motivasyonlarla
tiiketim bashgiilging bir sonug.

Bunu biraz daha acabilir misi-

niz?

Tabii, yemek sadece biyolojik ola-
rakihtiyacimizi giderdigimiz bir eylem
degil. Yani sadece karnimizi doyurmak-
la kalmiyoruz. Aynmi zamanda duygusal
ve sosyal yonleri de olan bir konudan
bahsediyoruz. Ornegin arastirma-
da bizim i¢in ilginc verilerden biri de
mangal aktivitesinde tavugun aileyle
birlikte ve sosyallesmek amaciyla da
tiiketilmesiydi. Hatta yilda ortalama
12 kez mangal yapan tiiketicilerin ana
motivasyonu yiizde 59 oraninda sos-
yallesmek ve yiizde 44 oraninda giizel
zaman gecirebilmek.

Yilbas: sezonunda ise tavuk daha
cok aileyle paylasilan sofralarda yeri-
ni aliyor. Yilbasini evde kutlayanlar
genellikle yakinlariyla aile ortaminda
kutluyor. Aileyle birlikte kurulan bu
sofralarda da agirlikli olarak biitiin ta-
vukveya hindi tiiketiliyor.

En cok merak edilen konular-
dan biri de tiiketicilerin marka
tercihleri. Bu konuda ne gibi ve-
rilere ulastiniz?

Arastirma sonuclar: bize kanath
beyaz et satin almanin planh bir ey-
lem oldugunu gosteriyor. Tiiketicilerin
yiizde 61'i kanatli beyaz et aligverisini
planli olarak yapiyor. Alisverise ¢cikma-
dan 6nce bu kategoriyi listesine alan
tiiketici, tirlin cesidini ise satin alma
yapmadan hemen 6nce magaza icinde
belirliyor. Bukarari verirken farkli mo-
tivasyonlar olsa da tavuk etinde tazelik,
hijyen, gliven duyma gibi konular daha
on sirada yer aliyor.

*IPSOS Beyaz Et Kategorisi 2021 Marka Saghgi

Arastirmasi (Tavuk iiriinleri kategorisinde
%52’lik oranla)
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