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BANVIT BRF, YENi PAZARLAMA
STRATEJiSINi ILETiSIMINE TASIYOR

Pazarlama stratejilerini, yaphg arastirma
sonuclarina gére sekillendiren Banvit BRF,
pazarlama alanindaki iletisim calismalarina
2022 yilinda da istikrarh bir sekilde devam

ediyor...

YASEMIN GURLEROGLU
Banvit BRF Pazarlama ve Kurumsal Iletisim Direktord

Banvit BRF Pazarlama ve Kurumsal
lletisim Direktéri Yasemin Girle-
roglu, tiketicilerin degisen ihtiyac
ve beklentilerini daha iyi anlama-
ya odaklanan, pazardaki trendler
dogrultusunda sekillendirdikleri
pazarlama stratejileri ve yeni dénem
calismalar hakkinda bilgiler verdi.
Giirleroglu, ana kampanyalari olan
“Banvit Beyaz Etin Degerini Biliyor,
Tirkiye Banvit’se Tamam Diyor!”“un
ardindan, calismalarina Ramazan
versiyonuyla devam ettiklerini ve
yakin zamanda mangal sezonuna
dzel bir versiyonun daha ekranlarla
bulustugunu séyledi.

Girleroglu; “Paylasmak ve deger
bilmek kiltirimizde yeri olan, iki
snemli konu. Ana kampanyamiz
dncesinde yaphgimiz tiketici arastir-
malarinda bu konularin kategorimiz-
de de éne cikhgini gérdik. Biz de
kampanyamizi bu sonuclar iizerine
kurgulayip, mesajlarimiza tasidik.
Ana kampanyamiz sonrasindaki ilk
calismamiz olan Ramazan dénemi
filmimizde ‘Paylasmanin Degerini
Bilenler Banvit’se Tamam Diyor!’
mesajiyla, paylasma kavramimi

8ne cikardik. Mangal dénemi icin
hazirladigimiz calismalarda bu kez
stratejimizi birliktelik vurgusu Uzerine
kurgulayarak, mesajimizi “Mangal
basinda birlikteligin degerini bilen-
ler Banvit’se Tamam diyor!’ olarak

belirledik.
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Dolayisiyla yil basinda basladigimiz
kampanyamiz ile tathdan mangala
farkl cesitleriyle hayatmizin ne-
redeyse her aninda énemli bir yer
edinen beyaz etin hikdyesine, deger
verme ve paylasma gibi kavramla-
ri da ekleyerek devam ediyoruz.
Dénemsel kampanyalarimizi, cah
stratejimizi destekleyecek ve icinde
bulundugumuz dénemin de ihtiyacla-
rina cevap verecek bicimde sekillen-
diriyoruz.

Kampanyamizi TV iletisiminin yan
sira, dijital medya, influencer is bir-
likleri, outdoor calismalar gibi genis
bir cercevede desteklemeyi siirdiire-
cediz.

Bildiginiz gibi ilkemizde bahar ve
yaz aylarinda ézellikle hafta son-
larinin vazgecilmezi, sevdiklerimiz
ve ailemizle acik havada bir araya
gelmenin keyifli yollarindan birisidir
mangal etkinligi. Arastrmalara gére
iilkemizde bir yil icinde ortalama 12
kez mangal yapiliyor.* Bu rakam,
bizlere mangal sezonunun iilkemizde
sevilen bir dénem oldugunu gésteri-
yor.” dedi.

Banvit, mangal severlere hem pratik
hem de lezzetli ve genis bir riin yel-
pazesi sunuyor. Mangal sefalarinda
sevilerek tuketilen irinler arasinda
yer alan pilic kanat ve pirzolanin
yani sira 1zgara tava, kalca sis,

1zgara kanat Griinleri de tercih
edilebilecek diger secenekler. Sos-
lu irinler grubundaki soslu 1zgara
kanat, soslu kék kanat, soslu pirzola
ve soslu lokum sis irinleri, mangal-
da yer verilmesi gereken Banvit'in
pilic eti lezzetleri arasinda. Sarkiteri
grubunda ise hindi mangal sucuk ile
titsilenmis pilic jumbo sosis ailesi
rinleri de tiketicilerin tercih ede-
bilecekleri diger mangal lezzetleri
arasinda.

BUYUMENIN ROTASI
INOVASYON...

Banvit BRF'in degisen misteri beklen-
tilerini karsilamaya y&nelik yatirim-
lari ve Uriin gelistirme calismalar da
hizla devam ediyor.

Son iki yilda 21 Griin inovasyonu
gerceklestiren sirket, 2022 yilinda
“Lezzet Serisi” Uriinlerini tiketicile-
riyle bulusturdu. 2 yilda yaklasik yiiz-
de 30 biiyliyen hazir pili¢ Griinleri
pazarinda®* “Lezzet Serisi” iriin-
leriyle &nce cikan Banvit; kéri soslu
tavuk, acili tavuk fajita, yayla soslu
tavuk kusbasi Griinlerinden olusan
seriye, son olarak firinlik soslu biitin
pilic irinini ekledi. Banvit, sarkiteri
grubundaki triinlerini de gelistirme-
ye devam ediyor. Girleroglu sarki-
teri grubunda yeni bir gurme iriin
ailesini cok yakin zamanda tiketici-
ler ile bulusturmayi hedeflediklerini
ifade etti.
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Pazardaki gelismeler ve yaptklan
arashrmalar dogrultusunda sirketin
8nemli bir yatirim karari aldigini da
belirten Giirleroglu, sirketin gectigi-
miz yil acikladigi 46 milyon dolarhk
yeni yatinm hamlesi tamamland:-
ginda, inovatif Grinlerdeki Gretim
kapasitesinin de artacagina dikkat
cekti. Giirleroglu; “Bu yil ve sonraki
sUrecte pazara sunacagimiz yeni
riinlerimizi lansman kampanyalar
ile destekleyerek, televizyon ve diji-
tal medya olmak iizere, farkl mec-
ralardan tiketicilerimize ulasmayi
sirdiirecegiz” dedi.

PAZAR LIDERLIGi )
GUCLENEREK DEVAM EDIYOR...
Banvit BRF Pazarlama ve Kurumsal
lletisim Direktéri Yasemin Girlerog-
lu, Banvit BRF'in pazardaki durumu
ile ilgili de bilgiler verdi ve sunlari
sdyledi; “2021 yilinda yapilan pazar
arastirmalari, sektdrimizde cesitli
kategorilerdeki liderligimizi devam
ettirdigimizi gosterdi. Nielsen sonuc-
larina gére Banvit markamiz ile taze
tavuk, hazir tavuk iriinleri ve tavuk

sarkiteri kategorilerinde pazar
lideriyiz. IPSOS Marka Saghg: Aras-
trmasina gdre ise Banvit markas,
beyaz et iriinleri kategorisinde en
cok tercih edilen marka. Ayrica yine
IPSOS Hane tilketim paneli verileri-
ne gdre; eve giren et ve et Uriinleri
kategorisinde en fazla haneye erisen
ve en yiiksek paya sahip olan firma-
y|z'll * % %

TOPLUMSAL KONULARDA DA
“SURDURULEBILIRLIK"”
ODAKTA...

Toplumsal yatinmlarda da siirdiiriile-
bilirlige odaklanan Banvit BRF, 2008
yihinda baslathg Akilh Cocuk Sofrasi
projesine, 2021 yiinda lansmanini
gerceklestirdigi yeni dénem calisma-
lariyla devam ediyor. Saglikl nesil-
lerin yetismesine ve gida israfinin
dnlenmesine katkida bulunma ama-
cini tastyan proje ilkokul grencileri,
aileler ve 8gretmenlerin bilincli gida
tiketimi ile gida israbi konusundaki
egitim ve farkindalik calismalarini
kapsiyor.

Milli Egitim Bakanhigi'nin katkilar
ile, Beslenme Uzmani ve Sirdirile-
bilir Yasam Aktivisti Dilara Kocak ile
Egitim Bilimci ve Akademisyen Dr.
Ozgir Bolat gibi alaninda uzman
isimlerin katki sagladiyi proje, online
egitim modult, EBA TV icerikleri,
akillicocuksofrasi.com web sitesi,
sosyal medya hesaplari ve YouTube
kanalindaki egitici videolarla gidanin
sirdirilebilirligine odaklaniyor.

Calismalarini 2040 yilinda “Net
Sifir” hedefi dogrultusunda sekillendi-
ren sirket, dogadaki ayak izini azalt-
mak iizere; enerjiden geri déniisimly
ambalaijlara, hayvan refahindan

atik ydnetimine kadar uzanan, farkh
alanlarda uvygulamalar hayata geci-
riyor. Gectigimiz yil, Tarim ve Orman
Bakanhgi’nin agaclandirma progra-
minda yer alan ve ana iretim kam-
pusiiniin bulundugu Bandirma’da 20
bin agaclik “Banvit BRF Ormani”ni
kuran sirket, dnimizdeki siirecte
farkli illerde de agaclandirma calis-
malarimi sirdisrmeyi hedefliyor.

* Ipsos 2020 Pilic ve Mangal Tiketimi Aliskanliklart arastirma sonuclarina gére.

** Nielsen RMS 2021 arastrma sonuclarina gére.

*** Nielsen 2021 Perakende Endeksi Hizmetleri (Taze tavuk yiizde 21,7 / hazir tavuk iriinleri yizde 28,8 / tavuk sarkiiteri yizde 21,7)
Ipsos 2021 Marka Saghg: Arastrmasi (yiizde 52 oranla) Ipsos 2021 Hane Tiiketim Paneli Arastrmasi (Penetrasyon yiizde 67,1 / miktar pay: yiizde 24,4 / ciro pay: yiizde 18,6)

sonuclarina gére.
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