“HAYATINDAN BEYAZ ETI EKSIK
ETMEYEN HERKESI KUCAKLIYORUZ”

Banvit BRF Pazarlama ve Kurumsal iletisim Direktirii
hayatimizin neredeyse her aninda 6nemli bir yer edinen tavuk etinin tiiketicilerle bir araya geldigi
degerli anlarin yansitildigi yeni kampanyanin detaylarini aktardi.

Gergeklestirdigi arastirmalarla tiiketici
egilimlerini anlamaya calisan, her zaman
onlarin istek ve taleplerini 6nde tutan
Banvit BRF yeni bir kampanyaya imza attu.
Aragtirma sonuclarini detayl bir sekilde
gozler Oniine seren ve bu sonuclar 151§1nda

kampanyayi olusturdugunu belirten marka,
cok olumlu geri doniisler aldigini da ekliyor.

Banvit BRF 2021 yilinda
markaya yeni bir strateji ve yon gizmeye karar
verdi. Bu karar dogrultusunda athigimz
adimlardan bahseder misiniz?

Banvit BRF’nin yeni
iletisim stratejisini belirlerken oncelikle
tiiketicilerimizi anlamaya odaklandik ve
biitcemizi daha da artirarak arastirma
calismalarimiza agirlik verdik. Yemek
kiiltiirimiizde oldukc¢a 6nemli bir yer tutan
tavuk eti, tavuk gogsii tatlisindan mangala,
sicacik corbalardan, kutlamalarin,
kalabalik sofralarin ana ikrami tavuklu
yemeklere kadar mutfaklarimizda uzun
yillardir yer aliyor. Giiniimiizde ise kolay
ulagilabilen bir protein kaynag: olmasi,
birbirinden lezzetli tariflere uygunlugu ve
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bereketli olusu nedeniyle neredeyse en
onemli besin kaynaklarimizdan biri. Biz de
aragtirma biitcemizi iki katina ¢ikararak
daha fazla detaya girmeyi, tiiketicilerimizin
tavuk etini ne zaman, hangi ihtiyaclara
bagli olarak, hangi okazyonlarda daha fazla
tiikettiklerini, pandemiyle birlikte degisen
satin alma davranislarini ve bilinen
metotlarin yani sira tiiketici zihninde
tavugun iz diislimiinii yeniden kesfetmeyi
hedefledik.

Arastirmalar beyaz etin mutfak
kiiltiiriindeki yeri hakkinda neler sdyliiyor?

One ¢ikan en 6nemli
bulgulardan biri tavugun kiiltiiriimiizde
ayni zamanda duygusal bir yeri olmasiydi.
Besleyiciligi ve doyuruculugu gibi
yonleriyle meniilerde cokca tercih edilen,
mevlit, diigiin ve kalabalik kutlamalar gibi
onemli okazyonlarda pilav egliginde bizi bir
araya getiren, giinegli havalarda mangal
meniilerinde ilk akla gelen onlarca cesit
yemegi, mezesi ve salatasiyla tiikketimimizin
neredeyse her aninda kendine yer edinen
tavuk etinin, hayatimizda vazgecmesi giic

farkh gesitleriyle

bir yere sahip oldugunu gordiik. Bu
sonuclarla kiiltiiriimiizde tavugun ¢ok
onemli bir yer edindigini ve bu yerin
aslinda mutfakta pigen tavuk etinden cok
daha fazlasi oldugunu, duygusal tarafta da
zihinlerde farkl iz diisiimlerine sahip
oldugunu anlamis olduk. (Kaynak:
Futurebright, Zmet 2021)

Kampanyayi ortaya cikaran
arastirma sonuglan nelerdi?

Hem kendi
aragtirmalarimiz hem de kamuyla
paylasilan arastirmalar evde daha fazla
zaman geciren ve farkl tarifler deneyen bir
tiiketici profili ortaya cikardi. Mutfakta
kolaylik saglayan lezzetli ve pratik ¢oziimler
arayisinin da devam ettigini gordiik.
Tiiketiciler mutfakta gecirdikleri siireyi
azaltmaya calisirken, lezzetten de taviz
vermek istemiyor. Daha genc profildeki
tliketiciler ise diinya trendlerini takip
etmek ve lezzetli secenekleri en pratik ve
goze hitap edecek bicimde hazirlamay1
istiyorlar. Biitiin bunlar bize, mutfakta
tercih ettikleri markalara ve iiriinlerine
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yonelik beklentileri daha yiiksek bir tiiketici
profiliyle kars1 karsiya oldugumuzu
gosteriyor. Bu nedenle inovasyonlarimizda,
ozellikle bu kitleden ilham alabilecegimiz
cok sey oldugunu goriiyoruz.

Arastirmamiz, tiiketicilerin yemegin
lezzeti kadar cevreden gordiigii takdire de
onem verdigini ortaya koydu. Bunun en iyi
yolu da lezzetin yaninda, goze hitap eden
yemekler hazirlamak. Ayrica takdir
almanin bir diger yolunun, 6zellikle
gilinlimiizde, akilli aligveris secimleri
oldugunu da gordiik. Satin alma
davraniglarinda beyaz ette markaya
giivenin ¢cok 6nemli oldugu da ortaya c¢ikan
bir bagka sonug oldu. Tiiketicilerimizin
pandeminin de etkisiyle giivendikleri ve
begendikleri markay: secmeye daha fazla
yoneldiklerini belirledik. (Kaynak: Ipsos
Censydiam Aragtirmasi 2021)

Ulastigimiz sonuclarda mutfak
kiiltiiriimiizde gerek lezzeti gerekse
cesitliligi, hayatimizdaki yeri ve kolay
hazirlanabilmesi gibi yonleriyle tavuk etine
cok deger verildigini gordiik.
Kampanyamizda da bu deger kavrami
iizerine egilerek iiretimimize, kalitemize,
lezzetimize ve dolayisiyla tiiketicilerimize
verdigimiz degere odaklandik.
Tiiketicilerimiz “Banvit’se tamam” diyerek
bizlere giiveniyor ve bizleri tavuk eti
kategorisinde hem lider hem de en ¢ok
tercih edilen markalardan biri yapiyor.
(Kaynak: Nielsen, Ipsos HTP ve BHT 2021)

Bu sonuglari kampanyaniza
nasil yansittimz?

Reklam filmimizde farkl
cesitleriyle hayatimizda 6nemli bir yer
edinen tavuk etinin, tiiketicilerle bir araya
geldigi degerli anlar ve yillardir kalite ve
lezzeti tiiketiciyle bulusturan Banvit’in
beyaz ete verdigi degerin hikayesi
anlatiliyor.

Filmimizin uzun versiyonuna bes farkli
vinyet ekleyerek, aragtirmanin 6ne ¢tkan
bagliklarini ekranlara tagidik. Deger
vermek, kiiltlirlimiizde yer almasi, kalabalik
bulusmalarda mentilerimizden eksik
olmamasi, pratikligi, iyi yagamdaki yeri ve
tabii ki yaratici lezzetlere ilham olmas: gibi
yonlerini ele aldik. Genel olarak izleyicileri
reklamlarin ilk saniyelerinde yakalamak
onemli. Bu nedenle de tavuk gogsiiniin bir
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“Tiiketiciler mutfakta gecirdikleri
siireyi azaltmaya cahisirken, lezzetten de
taviz vermek istemiyor. Daha genc profildeki
tiiketiciler ise diinya trendlerini takip etmek
ve lezzetli secenekleri en pratik ve goze hitap
edecek bicimde hazirlamay istiyorlar.”
Yasemin Giirleroglu

tatlida kullaniliyor olmasinin yarattigi
sagirtici etkiye filmimizin baglangicinda yer
verdik. Tavuk etiyle olan duygusal bagimiz,
arastirmada one cikan ve gercekten bizim
icin de degerli sonuclardan bir digeri oldu.
Ozellikle annelerin tavuk eti kullanarak
hazirladiklar: sicacik bir corba ile
cocuklarina verdikleri 6zeni gostermeleri,
buradaki etkiyi ve duyguyu yansitmak,
filmimizi zenginlestiren baska bir
aragtirma sonucuydu. Diger taraftan
aslinda her vinyette farkli hedef kitlelere de
seslenmis olduk. Mangal yapan babadan
ogrenciye, anne ve cocuktan beslenmesine
ve formuna dikkat edenlere, mutfak
profesyonellerine dokunduk. Kisacasi
hayatindan beyaz eti eksik etmeyen herkesi
kucaklamis olduk.

Yeni iletisim stratejiniz ve
kampanyanizla ilgili tiiketicilerden aldiginiz geri
doniisler nasildi?

Iletisim stratejimizin ve
reklam filmimizin yaratici fikrini
tliketicilerimizle de test ederek onlardan da

tam puan aldik. (Kaynak: Ipsos iletisim
konsepti ve reklam testi) Kampanya
basladiktan sonra sosyal medyada ¢ok hog
paylasimlara rastladik. Miisterilerimiz,
calisanlarimiz ve tiiketicilerimizden
motivasyonumuzu yiikselten giizel mesajlar
aldik. Derin icgoriilerle oriilmiis reklam
filmimizde, tiiketiciler Banvit lezzet ve
kalitesine “Banvit’se tamam” diyor.
Kampanyamizi, uzun versiyon filmimiz
disinda kisa vinyetlerle de destekleyerek
genis bir medya planiyla ekranlarda yer
aldik. Oniimiizdeki dénemde farkl:
mecralarda da tiiketicilerimizle bulugmay1
hedefliyoruz. Kampanyamizla kategorinin
alisilagelmis iletisim tonundan cok farkls,
hayatin icinden ve tavuk etiyle tiiketici
arasindaki bag1 basariyla yansitan bir is
ortaya cikardigimiza inaniyorum. Bu giizel
sonuca ulasmamizda destegini ve emegini
esirgemeyen arastirma ajansimiza, reklam
ajansimiza, medya satin alma ajansimiza,
PR ajansimiza, dijital ajansimiza ve
pazarlama ekibimize ayrica tesekkiir
ediyorum.

campaign 43



