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Yasemin Giirleroglu

BANVIT BRF, CMO

Pandemiye birlikte tiiketim
aliskanhklari ve satin alma
bigimlerinin farkhlastigini
belirten Banvit BRF’in
CMO’su Yasemin Giirleroglu,
“bu siirecte de tiiketicilerini
dinlemeye devam ettiklerini
ve BRF’in kazandirdigi ivme
ile bayragi daha yukariya
tasimayi hedeflediklerini”
soyliiyor.

YASEMiN GURLEROGLU KiMDiR?

Ege Universitesi Gida Miihendisliginde Lisans,
Dokuz Eyliil Universitesi igletme Fakiiltesi’nde
Pazarlama Yiiksek Lisans ve Kog Universite-
si’nde Executive MBA dereceleri alan Yasemin
Giirleroglu is yasamina {riin yéneticisi olarak
basladi. Gida sektériinde farkh y&neticilik
gorevleri listlenen Giirleroglu, 2020 yilinda
Banvit BRF Pazarlama ve Kurumsal iletigim Di-
rektérltigii gérevine bagladi. 19 yili agkin sektérel
tecriibeye sahip Yasemin Giirleroglu, sirketin
marka stratejisi ve iletigim, kurumsal iletigim ve
Ar-Ge béliimlerinin sorumlulugunu ytrittiyor.
Giirleroglu evli ve iki gocuk annesidir.
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Bize Banvit BRF’den kisaca bah-
seder misiniz?

Banvit, tilkemizin kokli beyaz et
tireticilerinden birisi. 2017 y1l1 Mayis
ayindaki birlesme ile su an faaliyetle-
rimizi diinyanin 6nde gelen gida {ireti-
cilerinden biri olan BRF catis1 altinda
stirdiiriiyoruz.

Sirketimiz Istanbul Sanayi Oda-
st’min “Tiirkiye'nin 500 Biiyiik Sanayi
Kurulusu” 2019 listesinde 58’inci sirada
yer aldi. Nielsen'in 2020 y1l1 perakende
paneliverilerine gore taze pilic, islenmis
pilic ve pismeye hazir pilic eti segment-
lerinde pazar paylarimizi artirarak, pa-
zardaki liderligimizi giiclendirdik.**

Ayrica IPSOS 2020 hane tiiketim
paneli verilerine gére Banvit marka-
s1, kirmizi et kategorisi de dahil olmak
tizere tiim Et ve Et tirlinleri kategori-
sinde “yiizde 64,6 penetrasyon ile en
fazla haneye giren” marka.*** IPSOS
ile yaptigimiz bir diger arastirma olan
“Marka Saghigi Arastirmasi”nda da Ban-
vit ylizde 98 bilinirlikle “Tiirkiye'de en

cok bilinen beyaz et markasi1” olarak
one cikiyor.* Bu sonuclarla agik ara
Tiirkiye'nin en ¢ok tercih edilen beyaz
et markasi olmaya devam ediyoruz.

Banvit, ayn1 zamanda sektoriiniin
giicli markalarindan birisi. Brand Fi-
nance Tiirkiye tarafindan 2020 yilinda
aciklanan “Tiirkiye'nin En Degerli 100
Markas1” listesinde 59"uncu siradayiz.
Bu arastirmaya gore marka degerimiz
yiizde 30 yiikselerek 48 milyon dolara
ulasti ve listedeki tek kanath eti {ireti-
cisi olduk.

Banvit olarak pandemiyle degi-

sen tiiketici davranislarina na-

sil yanit veriyorsunuz?
Giliniimiizde hayatimiz cogunlukla ev-
lerde geciyor. Mutfaga ayrilan zaman
ve farkli lezzet arayislari da artti. Pra-
tiklik, servis siiresini kisaltacak iiriinler
ve meniiyll zenginlestirecek alternatif
lezzetler onem kazandi. Biz de yeni
iriinlerimizi buna paralel olarak gelis-
tiriyoruz.
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Tiiketicilerimizin taze iirtinlerimizi
aldiktan sonra kendilerinin bu {iriinle-
ri buzluga attigim biliyoruz. Ancak ev
kosullarinda yavas yavas dondugu icin
lezzet ve besin degerlerinde kayiplar
olabiliyor. Yakin zamanda 6zel soklama
teknolojisi kullanarak iirettigimiz ve
kilitli ac-kapa ambalaj 6zelligiyle don-
durulmus kategorisindeki pilic baget,
bonfile gogiis ve kanat tirtinlerimizi tii-
keticilerimizin begenisine sunduk.

-40 derecede hizla dondurdugumuz
buiiriinler hem birbirlerine yapismiyor
hem de besin degerleri lezzetleri daha
cok korunmus oluyor. Tiiketiciler iste-
dikleri kadar {iriinii kilitli ambalajdan
alip, kalanini yine giivenle saklamaya
devam edebiliyorlar. Boylece gida is-
rafinin da 6niine gecilmesine olanak
saghyoruz.

Ayricason donemde e-ticaret sitele-
rive eve teslim hizmetlerine olan talep
artt1. Biz de bu platformlardaki yeri-
mizi hizlica aldik ve 6nemli isbirlikleri
gelistirdik.

Lansmanini yaptiginiz Jumbo
Sosis Ailesi’nden ve iletisim ¢a-
hsmalarindan kisaca bahsede-
bilir misiniz?

Banvit olarak sarkiiteri iiriinlerimizle
oldukea genis bir {iriin yelpazesine sa-
hibiz. Jumbo Sosis sarkiiteri pazarin-
daki ilk ve tek tiitsiilenmis pilic jumbo
sosis. Dogal agac lifleri ile tiitsiilendiri-
lip lezzetlendirildi. Aileye yeni katilan
cheddarli jumbo sosis de tamamen tii-
ketici taleplerine paralel olarak gelis-
tirildi. Mini Jumbo sosisi de ekleyerek
bir aile yaratmay: hedefledik.

Bu iirlintimiiziin Facebookun 6ne
cikan gruplarindan biri olan “Mide
Lobisi"nde organik olarak paylasildi-
gin1 ve begenildigini gérdiik. Diizen-
ledigimiz jumbo sosis tabag yarigsma-
sinda bekledigimizden cok daha giizel
sonuclar elde ettik. Bu calismanin
dijital platform s6zliikklerinde olumlu
yansimalar bulmasi bizleri cok mutlu
etti.

Lobi sakinlerinin hazirladig tabak-
lar gercekten son derece ilgi cekiciydi.
Ayrica yarigsma ile birlikte jumbo sosi-
sin sushi'den taco’yakadaryaratici kul-
lanim alanlarim gormiis olduk.

Sondénemde olduk¢a giindem-

de olan siirdiiriilebilirlik konu-

sundaki caligmalariniz neler?
Banvit BRF olarak 2008 yilindan bu
yana su tiiketimimizi azaltmaya yone-

lik programlar uyguluyoruz. Bandirma
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kampiisimiizdeki “Atik Su Geri Kaza-
nim Tesisi” ile arittigimiz suyun, ortala-
mayiizde 34"inii icme suyu kalitesinde
geri kazandiriyoruz. Béylece icme suyu
olarak tiiketilebilecek bu yiizde 34'liik
doniisiim oraniyla yaklasik 5 bin hane-
nin bulundugu ortalama 20 bin niifuslu
bir il¢enin yillik kullanim ve icme su-
yunu geri kazandirmis oluyoruz. 2025
yilina kadar su tasarruf oranimizi ise
ylizde 13’e ulastirmay1 hedefliyoruz.

Gectigimiz y1l Bandirma ve Izmir
kampiislerimizde faaliyet gosteren
pili¢ kesimhanelerimiz ve Izmir yem
fabrikamiz i¢cin Cevre ve Sehircilik Ba-
kanhiginca verilen Sifir Atik Belgesi'ni
almis olmaktan da mutluluk ve gurur
duyuyoruz.

Diger yandan tiretim siireclerimiz-
de olusan tiim organik atiklar1 isleyen

ve geri kazanilmasini saglayan bir tesi-
se de sahibiz.
Banvit BRF’in gelecege déniik
hedeflerinelerve tiiketicilerini-
zi neler bekliyor?
Tiim adimlarimizi daha giiclii bir gida
sirketi olma yoniinde atiyoruz. Yakin
gelecekte tiiketicilerimizin tabaklarin-
da ve sofralarinda lezzetli ve yenilikci
triinlerimizle daha fazla yer almaya
devam edecegiz.

* Ipsos 2020 Marka Saghgi Arastirma Raporu
** Nielsen 2020 Perakende Hizmetleri Raporu

*** |psos 2020 Hane Tiiketim Paneli verileri
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BURADAN AGIP, KAPATABILIRSINIZ.

DONDURULMUS
PiLiC BAGET

Banvit BRF hakkinda

Sirketin 1968 yilinda Bandirma’da
baslayan 6ykiisii, bugtin tretim
portféylinde yer alan pili¢ ve hindi
eti Urlinleri, soslu triinler grubu,
tiiketilmeye hazir pigmis riinler ve
sarkditeri trlinleriyle devam ediyor.
Yaklasik 5 bin ¢aligsanti ile her giin
10 milyon tabagi dolduracak kadar
tirlin Uretiyor. Brazil Foods yani
BRF, hayvansal protein liretimi ve
ihracatinda kiiresel liderlerden
birisi. BRF, bugiin diinyada
yaklagik 90 bin ¢aligani ve global
yatirmmlariyla éne ¢ikan kokli ve
deneyimli bir kurulus. 2017 yihndaki
birlesme ile BRF’in global pazarlar
ve Uretim alanindaki bilgi birikimi,
Banvit’in sektdriindeki 53 yillik
uzmanhgini daha yiiksek seviyelere
tagimasina olanak saglamis oldu.
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