BRAND

“TUKETICILERIMIZIN BEKLENTI VE
IHTIVAGLARINA YONELIK
YATIRIMLARIMIZI SURDURUYORUZ”

Banvit BRF CMO’su Yasemin Giirleroglu; “Degisen tiiketici beklentilerini yakindan takip ediyoruz ve
bunaydnelik yatinmlar gergeklestiriyoruz. Hedefimiz tiiketici odakl yaklagimimizi inovasyonlarla
destekleyerek, beyaz et kategorisinde en gok tercih edilen marka* olmayi siirdiirmek.”

Banvit BRF’nin gida sektoriindeki
konumunu, mevcut iletisim ¢aligmalarinda
izledikleri stratejileri ve 2021°de tiiketicilere
sunduklari yeni iiriinleri ile ilgili detaylar1
Banvit BRF CMO’su Yasemin
Giirleroglu'ndan dinledik.

Gampaign Tiirkiye Bize kisaca

Banvit BRF'den siz eder misiniz?

Vasemin Giirleroglu Banvit olarak
faaliyetlerimize 1968°de basladik. 2017°'de
diinyanin 6nde gelen gida sirketlerinden
BRF catis1 altina girdik. Stratejilerimizi
global sirketimizin standartlar: olan kalite,
lezzet ve giiven ilkeleri cercevesinde
gelistiriyoruz. Konusunda uzman bir
kadroya sahibiz. Diinya gida sektoriindeki
trendleri yakindan takip ediyoruz.
Yaptigimiz arastirmalarla pazardaki talep ve
degisimlere hizla yanit verebiliyoruz.
Odagimizda daima miisterilerimizin
ihtiyaclarina en uygun iriinleri sunmak var.

Campaign Tiirkiye Marka olarak pazardaki
konumunuzu paylasabilir misiniz?

Vasemin Giirleroglu Marka olarak
tiiketicilerimizin giivenle tiiketebilecekleri
lezzetli iiriinler sunmak iizere en iyiye
ulasma arayisimiz siirdiiriiyoruz.
Yaptigimiz pazar arastirmalarinda elde
ettigimiz sonuclarda tiiketiciler tarafindan
begenilen ve tercih edilen bir marka
oldugumuzu gormekten mutluluk
duyuyoruz.

IPSOS’la yaptigimiz “Marka Saglig:
Aragtirmast”nda Banvit %98 oranla
“Tiirkiye’de en ¢ok bilinen beyaz et markas1”
olarak one ¢ikt1.* 2020 IPSOS “Hane
Tiiketim Paneli Arastirmasi”nda Banvit
markasi, kirmiz et kategorisi dahil olmak
iizere tiim et ve et iiriinleri kategorisinde
“%64,6 penetrasyon ile en fazla haneye
giren” marka oldu.** “2020 Nielsen
Perakende Paneli” verilerine gore; taze pilic,
islenmis pili¢ ve pismeye hazr pilic eti
segmentlerinde pazar paylarimizi artirarak,
liderligimizi giiclendirdik.*** 2021’de
aciklanan “Tiirkiye’nin En Degerli 100
Markasi” listesinde 40 milyon dolarlik
marka degeriyle 64. siradayiz.****

47 campaign CAMPAIGNTR.COM

Tiirkiye’nin en degerli 5 gida markasindan
biri olmaktan dolay1 mutluluk ve gurur
duyuyoruz.

Gampaign Tiirkiye Son donem iletigim
calismalariniz hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Vasemin Giirlerojlu Ulkemizde dijital
medyanin giicii hizla artiyor. Pandemi, bu
siirece onemli bir ivme kazandirdi. Biz de
yeni iiriin lansmanlarimiz icin dijitale
agirlik verdik. Ramazan’da farkl isim ve
platformlarla yaratici calismalar yaparak
giizel sonuclar elde ettik. Pili¢ Jumbo Sosis
Aile’'miz icin keyifli bir reklam filmi
hazirladik. Rutin bir yasama tesadiifen
giren jumbo sosisin nasil renk
katabilecegini eglenceli bir tonla anlattik.
Bu filmimiz sadece dijitalde yer alarak genis
kitlelere ulast1.

Yine lansmanlarimiz i¢in kanaat
onderleriyle yaptigimiz projelere agirlik
verdik. MSA is birligiyle tarif kitlerini
gondererek denemelerini istedik. Olumlu
geri dontisler aldik.

E-ticaret platformlarinda da iiriin
satiglarimizi artirmak i¢in uygun reklam
modellerini uyguluyoruz. YouTube’daki
tarif videolarimizla tiiketicilerimize
alternatif kullanim alanlariyla ilgili
onerilerde bulunduk. Sosyal medyada trend
olan yemeklerin, tavuk eti ve hazir iiriinler
kullanarak yaptigimiz versiyonlari ilgi
gordii.

Gampaign Tiirkiye Bu yil hangi yeni iiriinleri
tiiketicilerinizle bulusturdunuz?

Yasemin Giirleroglu Cok yakin zamanda
acikladigimiz 46 milyon dolarlik yatirim
karar paralelinde, tiiketilmeye hazir
iglenmis iiriinler iiretimiyle ilgili yaptigimiz
Ar-Ge caligmalarinda inovasyona
odaklandik. Yilbaginda tiiketicilerimize
“Jumbo Sosis Ailesi”ni sunduk. Klasik jumbo
iirlinlimiiz, Tiirkiye sarkiiteri pazarindaki
ilk ve tek tiitsiilenmis pili¢ jumbo sosis. Tki
yeni lirliniimiiz olan cheddar’li jumbo ve
mini jumbo sosisi de ekleyerek bir aile
yaratmay1 hedefledik.

Teri soklama teknolojisiyle iirettigimiz ve
kilitli ac-kapa ambalaj 6zelligiyle
dondurulmus iiriin kategorisindeki ilk
iiriiniimiiz olan “Pilic Baget™i
tliketicilerimizin begenisine sunduk. “-40
derecede” hizla dondurdugumuz pili¢
bagetler birbirlerine yapigsmiyor ve besin
degerleriyle lezzetleri daha ¢ok korunuyor.
Tiiketiciler istedikleri kadar iiriinii
ambalajdan alip, kalanini yine giivenle
muhafaza edebiliyorlar. Boylece gida
israfinin Oniine gec¢ilmesine de katki
saglamis olduk.

“Caitir Lezzetler Ailesi” iiriinlerimiz de
raflarda yer almaya basladi. Restoran
lezzetlerini eve tasiyan bu yeni iiriinlerimizle
tliketicilerimize cesitlilik sunmay1
hedefledik. Citir Pilic Kanat ile pili¢ gogiis
16p eti kullanarak iirettigimiz Citir Pili¢
Parmak ve Citir Pili¢ Kiipleri iiriinlerinden
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olusan citir lezzetler ailesi; 6zel kaplamasi ve
farkli okazyonlara uygunlugu gibi
ozellikleriyle de 6ne cikiyor.

Gampaign Tiirkiye Son giinlerde

cok giindeme gelen siirdiiriilebilirlik

kavramina yaklagimimiz nasil?

Vasemin Giirleroflu Global sirketimiz BRF’nin
yaklagimlarina paralel olarak,
siirdiiriilebilirlik konusundaki
hassasiyetimizi biz de koruyor ve
stireclerimizi bu perspektifte optimize
ediyoruz. Dogadaki ayak izimizi azaltmak

iizere; egitimden tasarrufa, enerjiden geri
doniisiime, hayvan refahindan atik
yonetimine uzanan alanlarda
uygulamalarimiz var.

Kullandigimiz ambalaj malzemelerinin
neredeyse tamami geri doniistiiriilebilir
nitelikte. Gegen y1l Bandirma ve Izmir
kampiislerimizdeki pilic eti {iretim
tesislerimiz ile izmir yem fabrikamiz icin
Cevre ve Sehircilik Bakanlhigr'nca verilen
“Sifir Atik” belgelerimizi aldik. Y1l sonuna
kadar Elazig’daki pilic eti ve Izmir’deki hindi
eti liretim tesislerimizi bu belge kapsamina

“Global sirketimiz BRF’nin yaklasimlarma
paralel olarak, siirdiiriilebilirlik konusundaki
hassasiyetimizi biz de koruyor
ve siireclerimizi bu perspektifte
optimize ediyoruz.”

“'CITIR CITIR KAPLADIK, -
LOP ETE LEZZET
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almayi hedefliyoruz. Ayrica yakin zamanda
Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Organizasyonu (FAO) ile yaptigimiz
toplantida sifir gida kaybiyla
gerceklestirdigimiz iiretim modelimizi iyi
uygulamalar arasinda paylastik.

Su ayak izimizi azaltmak icin uzun
yillardir calisiyoruz. 2008°den bu yana pili¢
eti liretiminde kg basina %11 su tasarrufu
sagladik. 2025’ kadar bu oran1 %13’
cikarmay1 hedefliyoruz. Cevre
yatirimlarimiz neticesinde icme suyu olarak
tiiketilebilecek %34’liik su doniisiim
oranimizla, yaklasik 5.000 hanenin
bulundugu, ortalama 20.000 niifuslu bir
ilcenin yillik kullanim ve i¢cme suyunu geri
kazaniyoruz.

* IPSOS 2020 Marka Saglig1 Aragtirma raporuna gore.

** [PSOS 2020 Hane Tiiketim Paneli verilerine gore.

*** NIELSEN 2020 Perakende Hizmetleri raporuna gore.
***% Brand Finance Turkey 2021 Aragtirma raporuna gore.
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